Kontraktacje i jubileusze w tysigcu odcieni zieleni

—targi Gardenia 2022 za nami!

W dniach 17-19 listopada na Miedzynarodowych Targach Poznariskich odbyta sie Gardenia — najwieksze
wydarzenie dla branzy ogrodniczej w Polsce. Formuta biznesowa, ktéra Gardenia coraz silniej przyjmuje,
nadata tempa przygotowaniom do kolejnego sezonu — zaréwno pod katem asortymentu dostepnego dla
branzy, jak i wiedzy niezbednej do swiadomego projektowania zieleni.

Gardenia — najwazniejsza impreza sektora ogrodniczego w Polsce i jedna z najbardziej rozpoznawalnych
w Europie

Mijajgcy rok dowiddt, ze spodziewaé sie mozna — w kazdym aspekcie — wytgcznie niespodziewanego.
Rowniez branza ogrodnicza, liczac na stabilizacje po okresie pandemii, staneta w obliczu nowego
wyzwania — przerwanych tancuchow dostaw i trudnego otoczenia ekonomicznego. Tegoroczna edycja
targdw Gardenia dowiodta jednak, ze jedynie aktywne dziatanie i dgzenie do rozwoju mimo
przeciwnos$ci moze przynies¢ pozytywny skutek. Uczestnicy targdw spotkali sie z zywym
zainteresowaniem projektowaniem i utrzymywaniem zieleni, ktére szczesliwie nie mija po
pandemicznym zrywie, i cho¢ nie jest juz tak silne, to nadal nic nie wskazuje na zatamanie tego trendu.
Zdecydowanie liczniej, w porownaniu do ubiegtego roku, w Gardenii uczestniczyty szkotki roslin, ktére
w czasie targdw mogty liczy¢ na rzeczowe rozmowy i przetozy¢ wysitek wtozony w przygotowanie
ekspozycji na konkretne umowy w kolejnym roku, co jest niezwykle wazne w kontekscie koniecznosci
poszukiwania nowych odbiorcéw i partneréw biznesowych. Liczba szkétek prezentujacych swoje
produkty wzrosta wzgledem ubiegtego roku az dwukrotnie.

Tegoroczna edycja targédw Gardenia odbyta sie na przestrzeni pawilonéw 5 i 6, czyli dwdch
najwiekszych hal na terenie MTP. Powierzchnia ekspozycyjna wzrosta wzgledem ubiegtego roku o ok.
1500 m2 — wystawcy chetniej, niz w 2021 r., zgtaszali swdj udziat, a rezygnacje z uczestnictwa
stanowity mniej niz 1% ogdlnej liczby zgtoszen.

Swoje stoiska zaprezentowato az 274 wystawcdw,

liczba WyStaWC6W zarowno jako indywidualne, jak i taczone

ekspozycje. Stanowi to 38% wzrost w liczbie

300 wystawcéw wzgledem ubiegtego roku, dajac
200 - dowdd na ciggte, konsekwentne odbudowywanie
pozycji targéw jako przestrzeni promog;i

100 - i nawigzywania relacji biznesowych po okresie
0 - pandemii. Organizatorzy sg swiadomi, ze nie jest

2021 2022 to powrdt do stanu sprzed pandemii, ale

przywotana statystyka daje podstawy do
przypuszczenia, iz targi Gardenia bedg dla branzy ogrodniczej nadal bardzo istotnym punktem w
kalendarzu promocji i szansg na zwiekszanie rozpoznawalnosci marki oraz dziataniem przektadajgcym
sie na przychdd w kolejnym roku.



Tegoroczna edycja Gardenii byta réwniez WyStaWCV
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Francja, Grecja, Holandia, Liwa, totwa, Niemcy,
Wielka Brytania, Ukraina).

Rynek ogrodniczy w Polsce to atrakcyjny partner biznesowy dla kontrahentéw Europy Zachodnigj
i Skandynawii. Rodzime szkotki roslin dostarczajg materiat do niemal kazdego zakatka Swiata.
Zagraniczni wystawcy obecni na Gardenii podzielili sie takze spostrzezeniami, ze w Polsce cenig nie
tylko zrdznicowany asortyment i wysokg jako$¢ produktow i roslin, ale takze dostrzegajg ogromny
potencjat wsrdd mtodych ludzi, ktorzy za chwile wejdg na rynek pracy i stang sie konsumentami — ich
zainteresowanie i zaangazowanie w ocenie rozméwcow jest fenomenem na skale Europy.

Targi Gardenia odwiedzito tacznie 12 067 uczestnikéw z 23 paristw Europy i Swiata, w tym
w najwiekszej liczbie z Austrii, Belgii, Czech, Danii, Finlandii, Francji, Niemiec, Hiszpanii, Holandii,
Wtoch, Norwegii, Stowenii, Szwecji i Ukrainy. Na targach stawili sie przedstawiciele z wiekszosci sieci
handlowych i dystrybucyjnych oraz najwieksze centra ogrodnicze: Bricomarche, Auchan, Lidl, PSB
Mréwka, Materiaty Budowlane Wesotek, Jucca, Dino Polska, Smurfit Kappa, Puratos, British American
Tobacco Polska, Leroy Merlin, Obi, Bricoman czy Jula. Wsrdd zwiedzajgcych znale?Zli sie réwniez
uczestnicy programu Hosted Buyers z krajow takich jak: Szwecja, Dania, Finlandia, Norwegia, totwa,
Litwa, Estonia, Stowacja, Czechy, Stowenia, Austria, Niemcy, Wielka Brytania, Rumunia, Ukraina.

Waznym aspektem tegorocznych targow GARDENIA byta silna obecnos¢ centéw ogrodniczych, przede
wszystkim tych zrzeszonych w Polskim Stowarzyszeniu Centrow Ogrodniczych oraz Grupie Zakupowe;j
DCO. PSCO w czasie targow GARDENIA swietowato swoje 25-lecie, z tej okazji gromadzac Cztonkdw na
Walnym Zgromadzeniu oraz zapraszajgc na uroczystg kolacje witascicieli centréw ogrodniczych. Swaj
jubileusz $wietowata rowniez firma W.Legutko (30-lecie), Stowarzyszenie Florystéw Polskich (10-lecie)
oraz Floral Academy Piotr Sekunda (10-lecie), a to tylko niektére z waznych okazji, ktore moglismy
celebrowac wspdlnie w czasie Gardenii.

Ekologia jako nowy standard

Tematem przewodnim tegorocznej edycji targdw Gardenia byt ,ekologiczny ogrod”, ktéry z silnego
trendu stat sie dominantg rozwoju branzy ogrodniczej. Ekspozycja wystawcow skierowana byfa na
innowacje technologiczne, poszukiwanie optymalizacji produkcji, zwiekszenie nacisku na
wielofunkcyjno$¢ i serwis maszyn oraz narzedzi, zwiekszanie $wiadomosci konsumentéw. Wsrdd
licznych przyktadow warto przywota¢ przede wszystkim dziesieciu Ztotych Medalistéw XVI edycji
Gardenii, a wérdd nich Anielskie Ogrody i geo-koputy uprawowe, ktore stwarzajg idealne warunki do
ekologicznej uprawy roslin, wielozadaniowe i wytrzymate minitadowarki Avant 645i, folie $cidtkujgca
producenta Agrimpex - biodegradowalng i kompostowalng w glebie, czy pakiet deszczowy BOLT 3000
D z pompg od MARSEPLAST — urzadzenie stuzgce do magazynowania i wykorzystania zgromadzonej
wody deszczowe;.



Spotkania profesjonalistow, ktére procentujg przez lata

Nowe kompetencje zaréwno projektantdw, jak i zarzadcow zieleni sg kluczowe dla branzy, poniewaz
buduja jej przyszty potencjat i prowadzg rozwdj w kierunku nowoczesnego i swiadomego aranzowania
ogrodoéw i miejskich terendw zielonych. W czasie licznych spotkan, debat i konferencji specjalisci
dzielili sie swojg wiedzg i doswiadczeniem, a takze rozpoczeli zywga dyskusje o pielegnacji roslin w wielu
wymiarach. Prelekcje w czasie Miejskiej Sztuki Ogrodowe] dotyczyty ,ekologii miasta”, czyli tak
waznych dla nas wszystkich proceséw ksztattowania przestrzeni miejskich. Dowiedzielismy sie, jakie sg
plany i bolgczki miast, jakie wyzwania stojg w tej materii zarowno przez urzedami, jak i projektantami.
Konferencja Ogdlnopolskiego Stowarzyszenia Twoércow Ogrodéw i wyktady Federacji Arborystéw
Polskich to dobrze znany, mocny punkt kazdej edycji Gardenii, ktére i tym razem zaangazowaty
Uczestnikdow w tematyke opieki nad drzewami w przestrzeni publicznej i prywatnej, m. in. poprzez
dyskusje o trudnym  konflikcie” gatunkéw obcych i rodzimych w ekosystemie. Il edycja
Areny Krajobrazu tradycyjnie juz stata sie przestrzenig prezentacji projektéw o najwyzszych
standardach. Swoimi doswiadczeniami podzielili sie réwniez zarzadcy francuskich parkéw i terenéw
zielonych. Konferencja ,Co z tg tgka?”, ktdra odbyta sie drugiego dnia Gardenii, to pierwsze tego typu
wydarzenie w Polsce, w catosci poswiecone dotychczasowym doswiadczeniom zarzagdcodw i analizom
naukowym dotyczagcym miejskich fak. Spotkania przedstawicieli zarzadéw zieleni, urzedéw miast,
samorzadow, aktywistow i projektantéw to niezwykle istotny aspekt targéw Gardenia — to witasnie
w czasie tych dyskusji rodzg sie kierunki dziatania, owocujgce konkretnymi ustawami i zarzagdzeniami
dotyczgcymi przestrzeni miejskich w Polsce.

Intensywna biznesowo koricéwka roku

Branza stoi dzi$ przed wieloma wyzwaniami, na ktérych czele znajdujg sie wysokie ceny nawozdéw,
energii czy paliw, a takze brak wystarczajgcej liczby pracownikdow. Niemniej, rosngce zainteresowanie
ogrodami, uprawg ozdobnych roslin czy owocéw powoduje, ze branza ogrodnicza, i to mimo
stosunkowo trudnego otoczenia rynkowego, radzi sobie catkiem niezle. Nowy, listopadowy termin, to
zmiana podyktowana sugestiami firm — schytek sezonu letniego przynosi wnioski do budowania
strategii i planowania dziatan w kolejnym roku. Spotkanie z branzg, w tym licznymi centrami
ogrodniczymi, producentami i dystrybutorami asortymentu ogrodniczego umozliwia rzeczowe
rozmowy, przektfadajgce sie na kontrakty i silne relacje w nadchodzgcych miesigcach. — Gardenia jest
najwazniejszqg w branzy platformg biznesowq, gdzie nawiqgzujemy kontakty z potencjalnymi
autoryzowanymi przedstawicielami. Jest takze idealng okazjq do rozmow z uzytkownikami urzqdzeri
i maszyn do pielegnacji ogrodow, poznania ich opinii oraz potrzeb, co inspiruje do trafnego
ksztaftowania naszej oferty skierowanej do mitosnikdw ogroddw i profesjonalistow — wskazuje Pawet
Porucznik, Dyrektor Generalny Aries Power Equipment.

Wierzymy, ze rozmowy, ktére odbyty sie w czasie tegorocznej Gardenii, nie odbytyby sie w innych
warunkach i ze stang sie silng podstawa relacji biznesowych w kolejnym roku. Juz teraz zapraszamy na
kolejng edycje, ktéra odbedzie sie w dniach 23-25 listopada 2023 roku.



